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Introduzione

Queste linee guida descrivono gli elementi visivi e i
vailori che rappresentano lidentita di Anomalia APS
inclusi il logo e altri elementi come colori, tipografia e
grafica.

Queste linee guida riflettono limpegno di Anomalia
APS nei confronti di qualitd, coerenza e stile.

L'uso del brond Anomadlia APS ¢ strettcmente
vincolaoto alle linee guida ivi presenti, se non dovessi
trovare esaustivo guesto Brand Book, per favore
contattaci allindirizzo info@siamoanomallic.com
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Brand Story

Anomallic nasce o Molfetta nel 2027 in un contesto
storico molto particolare: in una societd ancora
sconvolta dalle vicissitudini della pandemia globale, un
gruppo di amici, consolidatosi per dieci anni durante i
laboratori teatrali della compagnia Malalingua, decide
di costituire un'associczione di promozione sociale, con
la spiccata voglia di fare di una passione un Mmestiere.
Anomallia APS, dungue, non & solamente unca semplice
associazione, ma un nucleo di persone emotivamente
coinvolte in un progetto loa cui natura culturale
inflamma costantemente i loro propositi. Proprio per
qguesto, tutte le attivitd passate, presenti e future
mirono ad un coinvolgimento socio-culturcle atto a
infondere nei partecipanti alle stesse, un sentimento di
appartenenza ad un mondo artistico, composto prima
di tutto da amici, poi da colleghi.

Dopo la sua fondozione, le attivita di Anomalia si sono
concentrate soprattutto  su  produzioni  teatrali,
successivamente, o causa ancora delle chiusure dei
teatri imposte dalle misure anticovid, i progetti di
Anomalic si espondono e si aprono d nuove
piattaforme, piu in linea alla condizione sociale del
momento. Nasce cosi il podcast "Onda Anomala’”.

Con costanza, lassociozione inizic ¢ raccogliere
consenso tra un pubblico sempre piu diversificato
grozie anche alle attivita collaterali come il "Tea Time",
degustazione di té in contesto scenografico
squisitamente inglese, durante il quale spesso e
volentieri si leggono poesie 0 avvengono presentazioni
di libri; "Meltin-pot"’, incontri di dibattito sui temi di
cronaca attuale, mirati a coinvolgere soprattutto un
pubblico giovane; "Bazar', una “fiera in una stanza”,
costituita da varie aree tematiche, ognuna dei guali
corrisponderd ad unattivitd da svolgere o un luogo in
cui bere gualcosa, chiacchiercare con gli altri, o anche

semplicemente sostare un attimo.
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Logo
Anomalia

Il logo di Anomallic € uninterpretazione
dinamica e fluida dellarte e della
fusione sociale

Lo studio del design si evolve
attraverso una serie di curve sinuose e
linee fluide, creando un senso di
movimento e cambiamento costante.
Questo incarna lessenza di Anomallia,
unentita che ablbraccia la diversita e
leclettismo delle espressioni artistiche
e culturali

Le linee che compongono il logo si
SOVIapPPONgoNO IN Modo  arMonioso,
simboleggiando  linterconnessione e
l'intercizione tra individui provenienti da
sfondi e culture diverse. Questa
rappresentazione visiva riflette lidea di
un movimento in costante evoluzione, iN
cui le idee e le prospettive si mescolano
e si trasformano, genercando nuove
forme di espressione e comprensione.
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Logo Do & Dont

Don’t

0

Il logo non pud essere modificato in nessun aspetto, propozione o stile, Nné essere utilizzato inclinato o
condensato. Non pud essere utilizzato con cromie diverse da quelle presenti in questo Brand Book ne con
colori statici né con gradienti.
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Tipografia

Titoli,
corpo testo

Font primario

Unlbounded

SemiBold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnparstuvwxyz

ExtralLight

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV W X -
abcdefghijklmnpagrstuvwXxyz

Number

O1T234boc /7889
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Colori

Colori Primari

Si possono utilizzare queste
proporzioni di colore in qualsiasi
layout o grafica collaterale.

| colori seguono la gerarchio:

1 Viola Anomalia
2. Mcagenta Anomalic
3. Lilla Anomallic

| colori bianco @wFFFFFFR) € nero
(#000000) SONO parte integrante
dellidentitcc e prescindono da
ordini gerarchici.

Viola Anomalica

CMYK : CO75/M100/Y000/KOOO
RGB  : R102/GO45/B145

WEB  : #662D91

Lille Anomailici
GMYK  : GOB1/MOB1/¥000/ K000
RGB  : R143/GO6VBIST

WEB  : #8F3D97

Magenta Anomcalica

CMYK : COOO/MO99/YO58/KO00

RGB  : R237/GO30/BO84

WEB  : #EDIESA

Bianco

GMYK : GO00/MO00/Y000/K000
RGB  : R255/G255/B255
[T —
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Colori

Colori Secondari

Ove necessario, € possibile
utilizzare le tonalitd di fusione dei
tre Colori Principali, fatta
eccezione per I'utilizzo del Bianco e
del Nero che non possono
miscelarsi con i tre colori principali
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Utilizzo

Guida per
Iimpaginazione
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